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二、竹炭產業發展策略

茫一薰產業分析

1. 審慎評估對生態環境之影響

經確定資源面台灣竹林資源豐富、品質

優良，確具發展潛力後，最重要仍應審慎評

估對生態環境之影響。健康竹林具有防風避

震、淨化空氣、消減噪音、水土保持、改善

農村環境等功能，然未妥善管理而任其荒廢

之竹林，反易導致地下莖系敗壞、病蟲危

害、枯死、甚或引起災害。故砍伐老竹利

用，既可促進國土保安，且可改善人類生

計，應積極輔導經營與永續利用。

將竹材經過炭化、活化、高科技處理後

之竹炭，具有調濕、除臭、改良土壤水質、

遠紅外線、阻隔電磁波等優異性能，其應用

領域極為廣泛，包括民生用品、食品、紡織

品、農業改良、建材、電子元件等多目標用

途，更為我國可積極發展之產業。

2. 確立發展目標與策略

經評估竹炭對生態環境具有正面效益

後，其次即應分析產業競爭優劣勢、進行產

品定位、訂定目標市場，並研擬發展目標與

策略。

一、前言

綜合評估森林對國土保安、產業經濟之

效益，我國林產業之發展方向，於國有林區

域內應「以保育為主，疏伐木用為輔」。公私

有林部分，則因影響林農生計、生活環境品

質與造林意願，故應採取「森林公益與永續

利用兼顧」之策略。尤以竹材主要為私有林

產物，且為豐富之可再生資源，應為我國林

產業發展重點方向。

台灣竹林面積達15萬公頃，近二十餘年

因受塑膠類產品所替代以及工資、土地成本

急速增加之影響，使竹產業競爭力急速降

低，竹林幾乎處於荒廢狀態；民國88年又遭

逢九二一大地震，加速竹林地下莖系鬆動、

土質流失，竹林生長不良，嚴重影響水土保

持，亦為我國竹產業最低迷時代。

民國91年初，農委會為協助此項最具代

表性的台灣傳統民生產業發展，促進環保再

生資源有效利用，提高竹材附加價值，降低

弱勢產業族群之失業率，擬訂「以竹代木」

政策，研訂竹林培育、伐採加工、生態旅遊

全方位發展策略，並獲得921重建會經費之支

持進行「竹產業轉型與振興計畫」。

「台灣竹炭進軍國際之策略」
文、圖■黃妙修■林務局造林生產組科長
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之景觀，希望以柔性、感性及藝術，撫慰九

二一震災災民受創的心靈。

褵2豸主題館

為六角型耐震結構竹屋，館內介紹台灣

竹產業之「過去、現在、未來」，除竹黃茶

罐、竹根雕刻等精緻竹藝作品外，更首度將

竹炭最新研發技成果，如竹管空間桁架、竹

質生化隔間材、活性竹炭塗料等公開展示。

褵3豸縣市產業館

以七個外型宛如大型足球之竹製展示

館，與日月潭八大景之一「四手釣網」－竹

船屋等相互輝映，另邀請創作設計竹牌樓、

竹籬笆、竹燈及竹風車步道等，兼具整體性

與藝術性。

2. 2004年國際食品展

林產品首次參加台北國際食品展，以展

示「國產、安全、優質」之農產品，並拓展

國際行銷為目的。「林產區」以黑鑽石－竹

炭及竹木製品餐茶具為主題，展覽期間佳評

如潮，並獲讚譽為最具特色之展區。

林務局「形象區」除提供委託工研院研

發之新興產品與科技成果，如：以竹炭竹醋

液添加於雞隻飼料，減少雞隻疾病、蛋殼不

易破裂、提升雞蛋品質；添加於番茄水耕栽

培營養液中，則可提高茄紅素含量、增進番

茄產量約30％等效果。另特地研發添加活性

竹碳所製成竹炭麵包、竹炭芝麻蘇、竹炭花

生、竹炭棒棒糖等新奇食品試吃，造成極大

轟動。
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圖2 竹製涼亭—可為社區休閒教育活動場所

圖3 精緻竹雕藝術品—葉基祥—合唱

圖4 竹炭—民生系列產品

圖5 新產品區—新開發竹炭杯、竹炭濾荼、奈米竹炭

纖維產品首度參展亮相



透過縣市政府與林管處推薦後，甄選出

9 家績優林產加工廠商及其創意產品參展，

經過精心規劃設計，展場呈現科技、藝術、

精緻與生活化之特質，並接獲多筆國內、日

本、美國買者下單訂購，反應極為熱烈。

3. 2005年國際食品展

林務局二度參加台北國際食品展，台灣

館林產區展示主題為「竹炭．食品．生活

家」，強調安全、生態、科技、文化四大主

軸，計甄選11家廠商共同參展。

整體形象區之空間設計使用世界首創之

「竹材空間桁架」，另以生鮮且綠意盎然之竹

林搭配，營造生態環保之特色，有效提升本

局之形象。各項展品均獨具特色，例如：

1. 以竹活性碳研製之零脂肪創新食品—竹炭

水餃、竹炭麵、竹炭饅頭、竹炭蝦味鮮，

竹炭冰淇淋更獲得各家媒體青睞。

2. 以三種不同方法所製成之竹炭陶杯，粗曠

細緻兩相宜，但均具有隔熱、保溫、強度

大等特質，將引導台灣陶製餐具之新潮

流。

3. 尖端科技之竹炭電容—海水淡化機，較RO

逆滲透機械比較，可節省7∕8用電量、水

回收率提高30％、處理成本降低30∼70

％，將可發展於漁船飲用水或海水養殖業

等用途，減少抽取地下水之現象。
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圖6 林務局形象區—集生態、農業、科技之大成

圖7 林務局顏局長向行政院農委會李金龍主任委員介
紹精緻林產品

圖9 蕶院長長廷參觀品嚐竹炭創新食品 (本照片由農

委會提供)

圖8 林產區—最具人氣之展區矏創造排隊最高蘻錄
(本照片由農委會提供)



4. 2005日本愛知國際博覽會

2005年國際博覽計有128個國家及國際

性機構參加，為世界各國爭取展現科技、經

濟、文化的最佳舞台，台灣因非國際博覽會

國際事務局會員，無法以國家名義參展，但

農委會仍自3年前即積極與日本全國竹文化振

興協會交流互訪，規劃以竹藝、竹炭與其共

同參加愛知博覽會。

2004年初獲悉「日本館」確定以竹子為

建材，然該協會卻因科技性不足致無法參

展。失望之餘，台灣仍積極派員參加日本碳

化物協會、日本炭素學會等學術性組織，並

於2004年11月爭取前往發表演說，介紹台灣

3年來竹炭科技研發成果與應用，對日本學界

及產業界造成相當震撼，終於2005年2月主

動邀請我國參展。

主辦單位自100餘個單位中甄選17個單

位參加，台灣因為竹炭科技研發成果豐碩，

獲得日本主動邀展，且任何展示活動、產

品、文宣資料等均可使用「台灣」「國家」等

名稱，殊屬難得。

瀨戶會場中，由非營利事業國際組織

（NPO）主辦的「市民參加區」，是國際博覽

會之創舉，以多元化活動主題接力展出，7月

17日至25日之展覽主題為「21世紀的炭文

化」，副標題為「實現永續共生的社會」、

「以微生物及炭拯救地球環境」。我國參加活

動項目主要有三類：

鑽1颭竹炭研發產品展示

台灣目前已研發並商品化之竹炭產品有

112項，甄選40項的精品參展，現場並播放

「竹子寶寶的進化日記」影片，介紹台灣優質

竹炭生產技術、CAS優良林產品認證、竹炭

對環境的貢獻等。各項展品均獲得極佳評

價，如：

a. 導電平台—絕緣小牙籤經過炭化後具有良

好導電性；世界首創竹炭電容代步車、海

水淡化機則為熱門之科技、節能產品。
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圖10 日本主辦單位主管連夜幫忙佈置「竹台灣」看板 圖12 虖灣精品竹炭杯行銷全球

圖11 展場中央—介紹台灣地理位置與基本資料



b. 竹炭紡織衣物，具保溫、透氣、抗菌、遠

紅外線、促進血液循環、阻隔電磁波等功

能的產品，蘇聯、日本、美國等許多寒冬

的國家業者，均已洽談爭取代理我國相關

產品，成功促進林產品國際行銷。

c. 表演服飾則以台灣竹炭紗為原料，並結合

傳統書法、原住民圖騰、客家文化等特性

所設計的現代台灣衫，舒適、優雅、獨具

特色。

（2）竹炭竹琴表演

由「松山高中校友打擊樂團」，以世界

首創竹炭樂器，如竹炭管鐘、竹炭琴、竹炭
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圖13、14 竹炭導電平台－新奇知性辜寓教於樂

圖15 省電便宜無污染—竹炭電容海水淡化機

圖16 竹炭電容代步車－世界首創科技節能

圖17 保溫、抗菌、促進血液循環之竹炭衣物頗受各

國喜愛

圖20 台灣打擊樂團精湛演出辜獲得熱烈掌聲



陶鐘、竹炭風鈴、竹炭沙鈴等樂器，演奏台

灣及世界民謠，另由「台東Amis旮亙樂

團」，以其特有竹鐘、鼻笛、竹鼓以及排笛等

樂器，表演台灣阿美族傳統歌舞，充分展現

台灣活潑開朗、能歌善舞的民族特性，使世

人更深入了解台灣音樂文化與科技，增進我

國務實外交成效。

（3）高峰論壇專題演講

高峰論壇9位主講者均屬國際間竹炭科

技傑出研究人員，除日本7位外，獲邀之國外

講者僅台灣及韓國各1名，我國是由工業技術

研究院陳文祈經理，主講「台灣竹炭科技研

發與產業發展現況」，並介紹本局整合產官研

學資源、建立竹炭產業策略聯盟、實施CAS

優良林產品認證等成效，充分展現台灣研發

成果與政府之積極作為，更使台灣於博覽會

中受到熱烈之討論與肯定。

四、結論

（一）新興產品欲進軍國際首需「知此知

彼」，重要工作應包括充分了解我國競

爭優劣勢、產品定位、產業聯盟、市場

區隔、掌握國際產業生態、確立目標市

場、擬定發展策略逐步實施。

（二）由於保育觀念日益受到重視，未來產品

除需強調品質、個性化、安全性，更應

強調生態、環保等訴求，始能立足國

際。台灣竹炭則因具有調濕、除臭、改

良土壤、過濾水質、淨化空氣、遠紅外

線、阻隔電磁波等優異性能，改善人類

環境與生活品質，未來仍極具發展潛

力。
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圖18 邿炭管邽—鏗鏘堅實、富光澤

圖21 台灣應邀參加「以炭拯救地球高峰論壇」演講
（中間者為台灣生態炭產業發展協會秘書長陳文祈）

圖19 邿炭邶邽—強度高、造型富變化、邽聲優揚



就產業面分析，「生產成本高」為台灣

各產業共存之競爭劣勢，然中小企業「技術

研發」與「企業管理」則為競爭優勢，因此

台灣絕對不應與中國大陸或東南亞等開發中

國家競爭原料數量或價格，亦不應發展初級

加工產業，而應以技術、品管取勝，生產高

附加價值產品，同時致力降低生產成本，以

提昇產業競爭力。且台灣須透過「整合」模

式，才是唯一成功之路。

因此，台灣竹炭產品應定位於「高品

質、中價位」。另因考量日本對竹類產品之高

接受度；歐洲則為全球唯一不生產竹材之地

區，且注重生態保育之高消費群，因此擬定

竹炭發展之目標市場依序為：國內、日本及

歐洲。

（二）建立竹炭產業策略聯盟

台灣竹炭產業發展機制為「竹炭產業策

略聯盟」，首先由本局、林業試驗所、工研院

組成研發團隊，研究改善生產技術與設備；

透過縣市政府、農民團體之輔導體系，協助

農民改進生產技術及辦理共同生產運銷，並

與加工廠商訂定合作生產協議，進行異業聯

盟，確保使用國產材料及避免技術外流，落

實輔導我國竹產業之目標，再配合地區特有

原料與產業文化特質，分別輔導發展不同產

品，藉以區隔消費市場；另由政府建立 CAS

優良林產品認證制度，以維護市場秩序及消

費者權益。

三、加強林產品國際行銷

（一）提高產品知名度與接受度

竹炭在國內尚屬新興產業，三年前國人

甚至完全不知有此產物，更遑論對其特性具

有正確之認知，欲推動產業發展，首要工作

即應提高產品知名度與接受度。因此本局先

行輔導農民團體生產洗髮精、沐浴乳、冰箱

除臭包與水質過濾片等民生用品，並進行系

列活動規劃，如竹炭研發成果發表會、記者

會、補助縣市政府辦理竹炭推廣活動等，逐

步拓展台灣竹炭之知名度。

（二）計畫性參加各項展覽

1. 921震災3週年紀念活動

於南投縣中興新村策劃竹材景觀藝術

展，以「重建、希望、九二一」、「景觀、藝

術、文化竹」為主題，全部以天然、本土、

生態、環保、耐震的竹材為原料，並以最新

科技的研發，促進竹產業振興與轉型。

（1）裝置藝術

邀請日本京都、靜岡及國內二團體代表

參加創作表演，為震後土地營造另類而壯闊
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圖1 日本靜岡竹材裝置藝術—風之記憶
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